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Warum Remarketing?

Mit Remarketing schalten Sie Anzeigen im Google Display Netzwerk (GDN). Das GDN bezeichnet
unterschiedliche Webseiten, die Google-Anzeigen schalten. Dies ist beispielsweise IMMOBILIEN-
PROFI, Focus Online oder auch lhre lokale Tageszeitung.

Mit Remarketing erreichen Sie Internet-Nutzer, die lhre Website bereits einmal besucht haben.

Beispiel: Eine Kampagne fiir Eigentiimer

Auf Ihrer Makler-Website ist ein Bereich den potentiellen Auftraggebern gewidmet. Sobald jemand
diese Seiten besucht hat (also mit hoher Wahrscheinlichkeit ein Eigentimer ist), wollen Sie Uber
Internet-Anzeigen immer wieder an lhr Unternehmen erinnern. Der Besucher lhrer Website findet nun
auf unterschiedlichen Web-Angeboten, die Google-Anzeigen einbinden immer wieder |hre Anzeige.

Sie erkennen das aus eigener Erfahrung: Suchen Sie AMAZON auf. Interessieren Sie sich flr
irgendein Produkt. Kurze Zeit spater wird dieses Produkt (oder ahnliche Angebote) auf
unterschiedlichen Seiten wieder eingeblendet.

Den gleichen Effekt machen Sie sich nun als Makler zu Nutze. Wie unten weiter beschrieben ist,
kénnen Sie diese Kampagne natirlich regional eingrenzen. Es sehen also nur Internet-Nutzer aus
Ihrem Einzugsgebiet diese Anzeige.

Google Konto / Adwords-Konto
Eine Remarketing Kampagne kann nur angelegt werden, wenn Sie ber ein Google Adwords Konto
verfugen. Melden Sie sich Uber www.google.de/Adwords an.

Erste Schritte

Google Adwords kennt folgende Hierarchie:

Adwords

— Kampagne

—{ Anzeigengruppe

— Anzeige

Die Kampagne stellt Ihre Unternehmen dar. Dies konnte sein:

Kampagne 1: ,Immobilien Mustermann®
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http://www.google.de/Adwords

Darunter sind die Anzeigengruppen angesiedelt. Dies kdnnte bei Kampagne 1 sein: Anzeigengruppe1:
LVerkaufer® und Anzeigengruppe 2: ,Kaufer® usw.. Entsprechend werden bei den jeweiligen
Anzeigengruppen unterschiedliche Anzeigen geschaltet. Die Struktur sieht dann folgendermalien aus:

e Kampagne 1: Immobilien Mustermann

o Anzeigengruppe 1: ,Verkaufer*
= Verkaufer-Anzeige

o Anzeigengruppe 2: ,Kaufer*
= Kaufer-Anzeige

o Anzeigengruppe 3: ,Vermieter"
= Mieter-Anzeige

o Anzeigengruppe 4: ,Gewerbekaufer"
=  Gewerbekaufer-Anzeige

o Anzeigengruppe 5: ,Gewerbeverkaufer®
= Gewerbeverkaufer-Anzeige

Kampagne Erstellen
Erstellen Sie eine neue / erste Kampagne. Vergeben Sie einen Kampagnennamen, z.B. Kampagne
1: ,,Immobilien Mustermann®.

Anzeigentyp: Der ,Typ“ der Anzeige muss immer ein ,Nur Display-Netzwerk® Typ sein. Bitte
unbedingt anpassen.

Standort und Sprache: Die Spracheinstellungen kdnnen wie gewiinscht angepasst werden. Bei den
Standorteinstellungen sollte man bedenken, dass eine zu massive lokale Beschrankung
mdglicherweise die Schaltung der Anzeige (Auslieferung) verhindern kann. So ist die Anzahl der
Internetuser aus Grevenbroich beispielsweise zu gering.

Gebote und Budget: In der Standardvorlage von Google ist der Schwerpunkt auf Klicks festgelegt.
Wollen Sie aber dass |hre Anzeige moglichst oft gezeigt wird, legen Sie Ihren Schwerpunkt besser auf
Impressionen. Dazu klicken Sie neben der Gebotsstrategie auf ,Erweiterte Optionen” und aktivieren
dann ,Schwerpunkt auf Impressionen®.

Ein Tagesbudget muss festgelegt werden, also das, was Sie maximal am Tag fur die Anzeige
ausgeben wollen. Da das Tagesbudget jederzeit von Ihnen gedndert werden kann, ist es
unproblematisch eine héhere Summe einzugeben. In der Regel meldet Google sich mit einem
Hinweis, falls das Budget zu niedrig flir eine Anzeigenschaltung ist.

Gebote und Budget

Gebotsstrategie |7 Einfache Optionen | Erweiterte Optionen

@ Schwerpunkt auf Klicks - Maximale CPC-Gebote verwenden
@ Ich lege meine Gebote fiir Klicks manuell fast.
0 AdWords legt meine Gebote so fest, dass die Anzahl an Klicks innerhalb meines 30-Tage-Budgets maximiert wird.
Schwerpunkt auf Conversions (Conversion-Optimierungstool) - CPA-Gebote verwenden
Nicht verfiigbar, da Conversion-Tracking nicht eingerichtet ist. Richten Sie Conversion-Tracking ein

@ Schwerpunkt auf Impressi - Waximale CPM-Gebote verwenden

) Flexible Gebotsstrategie auswshlen 7

Budget 7 £ pro Tag

Die tatzdchlichen Tagesausgaben kinnen variieren. |7
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Zwischenschritt fiir das Remarketing

Bevor Sie im nachsten Schritt eine Anzeigengruppe erstellen, miissen Sie fur das Remarketing zuerst
einen sogenannten ,,Tag“ erzeugen, mit dessen Hilfe Google Ihre Webseitenbesucher registrieren
kann. Ohne diesen ,Tag“ ist kein Remarketing maglich.

Klicken Sie dazu oben auf den Tab Kampagnen. Nun kénnen Sie in der linken Spalte auf
Gemeinsam genutzte Bibliothek klicken. Als Unterpunkt im MenU 6ffnet sich der Punkt
Zielgruppen.

Google Adwords

Startseite Kampagnen Werbechancen Tools und Analysen v Abrechnung Mein Kento +

Suchen Gemeinsam genutztz Bibliothek >
Zielgruppen

Alle Online-Kampagnen “

Eemarketing Dynamisches Kemarketing

Gemeinsam genutzte Bibliothek
Anzeigen

Zielgruppen '
Gebatsstrategien
Budgets

Ausschliefende Keywords fiir
Kampagne

4 T 54 ™ tH

Zeden Sie innen hre Nerbinden Sie b Gogle
Merthant Center-oni.

eigen e imen denau

lren Remarketing-Listen
werien her
bz ugefiat

Kampagnen-Placement-
Ausschlisse

angeseher Wiben.

Remarketing einrichten Dynamisches Remarketing einrichten

fiir einige Messwerte. Weitere Informationen

@ 2013 Google | AdWords-Startseite | Redaktionelle Richtlinien | Datenschutzbestimmungen

Gehen Sie nun im mittleren Bereich auf den Button Remarketing einrichten.

Es offnet sich ein Fenster indem Sie die ,Tags*“ fir Inre Webseite einrichten. Geben Sie in dem
entsprechenden Feld eine E-Mail an, an die dieses Tag gesendet werden soll (lhre eigene oder die
des Programmierers). Sie haben nun einen Tag erstellt, der in Ihre Website von Ihnen oder lhrem
Programmierer eingefligt werden kann.

Sie finden den Quellcode in der letzten Spalte der Tabelle unter dem Begriff Tag, falls die E-Mail nicht
ankommen sollte.

Google erstellt nun automatisch eine Remarketing-Liste in der alle Besucher aufgezeichnet werden,
die ihre Seite besuchen. Die Mitgliedschaftsdauer kénnen Sie bei 30 Tagen belassen. Die
Mitgliedschaftsdauer gibt an, fir wie viele Tage das Cookie eines Nutzers auf Ihnrer Remarketing-
Liste verbleibt. Bei Produkten mit Iangerfristigen Entscheidungszyklen sollten Sie diesen Wert
hochsetzen, z.B. auf 90 Tage.

Sobald der Tag auf Ihrer Website veroffentlicht wurde, schaltet Google die von lhnen eingerichtete
Remarketing Anzeige.

Um differenzierter auf die verschiedenen Anzeigengruppen einzugehen, kénnen Sie den Nutzern
verschiedene Produktkategorien prasentieren und Anzeigen fur diese Kategorien schalten. (Verkaufer,
Einkaufer, Vermieter, Gewerbe...) indem Sie fir jede Produktkategorie/ Anzeigengruppe eine
Remarketing-Liste erstellen.

Beispiel:

Remarketing Liste fir alle, die die Seite ww.immobilien-Mustermann.de/eigentumswohnungen besucht
haben.
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Gemeinsam genutzte Bibliothek > Zislgruppen =

Suche
o Neue Remarketing-Liste

Alle Online-Kampagnen

Gemeinsam genutzte Bibliothek

Anzsigen
Zielgruppen
Gebotsstrategien

Remarketing-Listenname  Eigentumswohnungen

Der Liste hinzuzufiigende ~ Besucher einer Seite

- s deleigentumswohnunger|

Erstellen Sie eine Liste der Nutzer, die lhre Website oder mobile App kirzlich besucht haben. Bevor Sie eine Liste
erstellen, miissen Sie auf lhrer Website oder in der mabilen App ein Remarketing-Tag platzieren. Weitere Infarmatianen

sehen

Budgets Nutzer (7
Ausschliesende Keywards fiir ) . _

Kampagne Personen. die eine Seite mit irgendeinem der folgenden Elemente aufgerufen haben:
Kampagnen-Placement- "ﬁ;ge ;

Ausschlisse LA

Eine Seite muss jeden der folgenden Parameter enthalten
URL = istgleich
Dauer —

Beschreibung

Optional

Ermitteln Sie vor der Verwendung von Remarketing. welche Informationen Sie in die Datenschutzbestimmungen lhrer
Website aufnehmen missen und fir welche Kategorien von Websites diese Funktion nicht verwendet werden kann.

Diese Regeln missen dann spater mit der jeweiligen Anzeige verbunden werden.

Anzeigengruppe erstellen

Nach dem Speichern der Basis-Angaben fiir die Kampagne miissen Sie eine neue

erstellen und einen Namen fur diese festlegen. ZBsp. ,,Verkaufer®.

Anzeigengruppe

Anzeigengruppe erstellen  Anzeigen erstellen

B Typ: Nur Display-Netzwerk - Alle Funktionen

Eine Anzeigengruppe umfasst eine oder mehrere Anzeigen und Ausrichtungsmethoden. Die besten Ergebnisse erzielen

auf ein Produkt oder

Sie. wenn Sie den Schwerpunkt fiir alle Anzeigen und

Anzeigengruppenname  yerkiufer

Standardgebot 7 € 20

Art der Anzeigenausrichtung auswahlen

) Andere Ausrichtungsmetheds verwenden

Interessen und Remarketing |7

htungen in dieser pp
eine Dienstleistung legen. Weitere Informationen zur Strukiurierung lhres Kontos

© Keywords fiir Display-Netzwerk: Schalten Sie Anzeigen auf Websites. die Bezug zu Ihren Keywords haben

Interessen und Remarketing: Schalten Sie Anzeigen fir Mutzer auf Grundlage ihrer Interessen

7 Listen

Suche nach Listenname Nach Label fitern +

Listenumfang |?| Listenumfang |7

Remarketing-Listen: 1 4 + +
Google-Suche Display-Hetzwerk

1-1voni

Ausrichtung weiter eingrenzen (optional)

Speichern und fortfahren JEGEIEEER)

Ausgewahite Zielgruppen: 1

« Alle Besucher

AulRer dem Anzeigengruppennamen muss ein Standartgebot festgelegt werden. Das Standardgebot
stellt gleichzeitig Ihren maximalen Cost-per-Click dar, den Héchstbetrag, den Sie pro Klick auf Ihre
Anzeigen zahlen miissen. Diesen missen Sie auch bei einer Gebotswahl die den Schwerpunkt auf
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Impressionen legt angeben! Nun sollen Sie die Art der Anzeigenausrichtung auswahlen. Hier wahlen
Sie ,,Interessen und Remarketing“.

Sofort erscheint eine neue Mentauswahl. Klicken Sie die mittlere Registerkarte ,Remarketing-Listen®
an. Nun wahlen Sie die von lhnen zu Beginn angelegte Remarketing Liste durch einen Doppelklick
aus. Diese erscheint dann auf der rechten Seite unter ,,Ausgewahlte Zielgruppen®. Jetzt Speichern
und fortfahren. Mit diesem Schritt haben Sie die Anzeigengruppe mit einer ,Remarketing-Liste"
verknupft.

Anzeige erstellen

Wenn die Anzeigengruppe erstellt ist, sollten Sie jetzt eine Anzeige erstellen. Hier haben Sie die Wahl
zwischen Image Anzeige (eine Anzeige selbst hochladen), einer Textanzeige (ist moglich, allerdings
deutlich weniger attraktiv) oder dem Tool zu Erstellung von Display-Anzeigen.

Wenn Sie eine eigene Anzeige hochladen ist es Designtechnisch die beste Variante, allerdings auch
am zeitaufwandigsten. AuRBerdem missen Sie die diversen Formatvorlagen beachten und zumindest
die Gangigen auch in ausreichender Vielfalt hochladen.

Die andere, fir uns sinnvolle Alternative ist die Erstellung von Display Anzeigen mit dem Tool. Sie

+ Anzeigengruppe erstellen Anzeigen erstellen

B Typ: Nur Display-Netzwerk - Alle Funktionen

Erstellen Sie mehrere Anzeigen, die fur Ihre Kunden relevant sind, und beschreiben Sie lhre Produkte und
Dienstleistungen. Probieren Sie verschiedene Typen von Anzeigen und Anzeigentexten aus, um zu sehen, womit Sie
bessere Ergebnisse erzielen.

In Bearbeitung

Image-Anzeige | Textanzeige  Tool zur Erstellung von Display-Anzeigen

Anzeige hochladen

Unterstitzte Spezifikationen anzeigen
Anzeigenname

Hauskauf
Angezeigte URL
www.hauskau-immaobilien.de

ZielURL

hitp/iwww.hauskauf-immobilien.de

Bevorzugtes Gerat 7
] Mobil

ichtlinie zu Image-Anzeigen.

\Was geschieht als Nachstes?
Ihre Image-Anzeige wird erst geschaltet, wenn sie von Google Gberprift wurde. Die Uberprifung von Anzeigen erfolgt in der Regel innerhalb eines Werktags.
Weitere Informationen

Nachste Anzeige erstellen Fertig Abbrechen

Speichern und mit Abrechnungseinrichtung fortfahren Anzeigen speichern Anzeigenerstellung iberspringen

bekommen hier diverse Designvorgaben und Formate vorgeschlagen und kénnen diese nach
Belieben bearbeiten. Auch lhr Logo kénnen Sie einfligen.

Wenn Sie mit dem Design fertig sind: speichern und fortfahren.
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« Anzeigengruppe erstellen Anzeigen erstellen

& Typ: Nur Display-Netzwerk - Alle Funktionen

Erstellen Sie mehrere Anzeigen, die fir lhre Kunden relevant sind, und beschreiben Sie |hre Produkte und
Cienstleistungen. Probieren Sie verschisdene Typen von Anzeigen und Anzeigentsxten sus, um zu sehen,
womit Sie bessers Ergebnisse erzislen.

mage-Arzelge  Tedanmelge  Tool zur Ersieliung von Display-Arzelgen

Vorlage auswahlen

< >
[ Neue Inhalte » W Animation B -
Anzeigenwvorschau
Uberschrift 5
&\ Der Text ist for die hervorgehobenen Formate zu lang. Schlisken
Hiuser firdiz Famiiz T A
Anzelgentimate Suswanlen
300= 250
Textzeile 1 e
in Kgin T A

Héuser fiir die Familie

Lege (opticnal)

Kein Image ausgewshlt
In allen
Anzei raken 7

mage auswanken v

Auf Schaltfléche klicken
www. Hauskauf-immobilien. de T A .

Hintergrundfarbe D . D

Angezeigte URL

wwa. hauskauf-immobilizn. de

Ziel-URL

Mmooy - www. hauskauf-immobilien.de

Anzeigenname 7

Hauser kau "arl

Die Alternative

Im Grundmenu der Kampagne kénnen Sie auch direkt Anzeigen erstellen lassen, die aus dem Design
Ihrer Webseite generiert werden. Dazu in der Anzeigengruppe den Reiter ,Anzeigen” anklicken, auf
den Button ,+Anzeige” klicken und ,image-Anzeige“ auswahlen.
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Alle Online-Kampagnen
pag Alle Online-Kampagnen = Kampagne 1 =

& Kampagne 1 g Anzeigengruppe: Re-marketing
Re-marketing

@ Aktiviert

Anzeigengruppen-Gebote (Max. CPC) Bearbeiten
Standardgebot 1,00 € Gebot fir das Display-Netzwerk Automatisch 7

Keine aktiven Anzeigen gefunden

Einstellungen Anzeigen Anzeigenerweiterungen Dimensionen Display-Hetzwerk -
Alle Anzeigen mit Ausnahme der geldschten + Segment - Fiter « Spalten = |3 k2
M Kiicks im Vergleich zu Keine Angabe Taglich =

Bearbeiten Automatisieren = Labels »

D ® Anzeige Kampagnentyp 7 Kampagnen-Subtyp

Diese Anzeigengruppe enthalt derzeit k

Gesamt - Alle Anzeigen auBer den geldschten 7
Gesamt - Such-Netzwerk 7
Gesamt - Display-Netzwerk 7

Gesamt — alle Anzeigengruppen ?

Es 6ffnet sich ein Pop-up Fenster. Dort geben Sie bitte die von Thnen in das Design mit einbezogene
Webseite (Zielseite der Kampagne) ein.

Anzeige wird generiert

Meu! |deen fir Anzeigen abrufen von it p:/fwww. immobilien-profi.de

Anzeigen werden
Website wird gescannt  Bilder werden abgerufen fertiggestellt
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Als Ergebnis liefert Google Adwords dann verschiedene Design-Vorschlage von denen man sich
einen aussuchen kann. Auch diese Anzeigenvorschlage konnen nachtraglich sowohl von Inhalt als
auch vom Design angepasst und verandert werden.

Ideen fur Anzeigen auswerfen  ideen aktualisieren o Abbrechen

Immobilienprofi

Immobilienprofi

[verere rrom

Weiter,
Company
LoGo &4

Company
LOGO
[*Wttere Trfor |

Bild-Design Vista-Design Elegantes Design Modernes Design
Auswahlen

Alle Grafen anzeigen L Alle GroRen anzeigen ST Alle GréRen anzeigen s Alle Grafben anzeigen
= I
Immobilienprofi Immobilienprofi 7 Immobilienprofi
Immobillenprofi
=
e - \
; — “r&co
W e Info
L y
Compan, £ Welt 0
L6Go comene o & =
LOGO W/
Kariertes Design Minimalistisches Des... Durchsichtiges Design Modulares Design
Alle Groeen anzeigen Luswaiien Alle GroRen anzeigen Siiswabien Alle Grofien anzeigen Auswition Alle Groften anzeigen Juewation
Mehr anzeigen
Editor
Neue Inhalte - W Animation
Anzeigenvorschau
Uberschrift (optional) lhre Anzeige kann in folgenden Layouts und Graften erscheinen.
Fachmagazin fir Makler T . A Der Text ist fir die hervorgehobenen Formate zu lang. (7] SchlieBen
Beschreibung (optional) S

Verkauf, Marketing, Fortbildung fiir Top Makler. Jet T .

Fachmagazin
fiir Makler

Auf Schaltflache klicken

Weitere Informationan T
D . Verkauf, Marketing,

Fortbildung fiir Top.
Makler. Jetzt
‘Abomitglied sein!

Produkt

In dieser

o Image aktualisieren -
24 Anzeigengrafe 7 2

Angezeigte URL

www.immaobilien-profi.de

Ziel-URL

hitpt v www.immobilien-profi.de

Anzeigenname 7

Elegantes Design-Anzeige erzeugtam 26.11.13

Abbrechen

Egal fur welche Variante Sie sich entscheiden, Google muss die Anzeige erst prifen bevor diese
geschaltet werden.
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Informationen

Nachdem Google Ihre Anzeige freigegeben hat, konnen Sie Uber den Reiter Display-Netzwerk in der
angelegten Anzeigengruppe nachvollziehen, wie alt, welches Geschlecht und auf welche andere

Alle Online-Kampagnen «
Pag Alle Online-Kampagnen = Kampagne 1 =

& Kampagne 1 g Anzeigengruppe: Re-marketing
Re-marketing

Bild-Design-Anzeige erzeugt am 27.11.13 (13 Gréfken) ~ ® Akiiviert
336 x 280 (Flash) Anzeigengruppen-Gebate (Max. CPC) Bearbeiten 7

Display-Anzeige ) ) Standardgebot 1,00€ Gebotfur das Display-Netzwerk Automatisch |7
Display-Anzeige in voller Grae anzeigen

Alle 13 Anzeigen ansehen

Einstellungen Anzeigen Anzeigenerweiterungen Dimensionen Display-Netzwerk -
m Keywaords fir Display-Netzwerk Placements Themen Interessen und Remarketing Geschlecht Alter

Alle aktiven Keywords « Segment « Filter + Spalten « 1= + Suchen

Seiten lhre Webseitenbesucher besucht haben.
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