Facebook UPDATE 2.0.1.8.




Die taglichen Daten werden in der Zeitzone ,Pacific Time" erfasst 1W 1M 1q@ Beginn:

e 5557 Liker

,Gefallt mir-Angaben fur die Seite insgesamt (Stand heute: 5.557)

,Geféllt mir-Angaben fir die Seite insgesamt BENCHMARK]
Vergleiche dij

e 5.638
Abonnenten

nir‘-Angaben (netto)
zahl ergibt sich aus neuen ,Gefallt mir*-Angaben abziglich ,Gefallt mir nicht mehr*-Angaben.

mir nicht mehr Organische ,Geféllt mir'-Angaben [}l Bezahlte ,Geféllt mir-Angaben BENCHMARK]
ilit mir"-Angaben (netto) Vergleiche
Entwicklung «

du




WERBEBUDGET

* 6.113,96 € seit 2012 gesamt

* 4.600 € von 2016 bis 2018

— 417 Werbeanzeigen
— 11,03 € pro Anzeige
— 7.333 Viewer erreicht

— Gesamtreichweite 3.058.
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* 2% der Immobilien benotigten einen
2. Besichtigungstermin

* 100 % Home Staging
* Preistreue 109,3 %




AUFTRAGGEBER

* 100 % der Auftrage mit Innenprovision (6%)
* 60 % der Auftraggeber durch Facebook
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WARUM FUNKTIONIERT DAS ?!

UND WARUM NICHT !?

* Konsequente Vermarktung durch Facebook

— Planung des ,neuen” Vertriebskanals
— Veroffentlichung auf Facebook/HP wird Standard




