
Digitales Farming
Was wir von Startups und Disruptoren lernen können



50 % Zuschuss für eure digitalen Projekte
max. 33.000 EUR Projektförderung pro Jahr





1.500 Transaktionen im Jahr (Quelle: Capital)



698 Transaktionen im Jahr (Quelle: Capital)



1.000 Transaktionen im Jahr (Quelle: Capital)





ca. 36 Startups und Disruptoren, Online-Marketing affin
Homeday, Käuferportal, McMakler, Maklaro, bewertet.de

Eigentümer zahlt Provision an Startup

Makler
Provision

Erfüllungsge
hilfe

Provisionsumsatz Startup Transaktionskosten

Circa 20.000 traditionelle  lokale, erfahrene Immobilienmakler



Wenn Sie wollen:
Wir gründen Ihr Netzwerk



FARMING BLEIBT FARMING



Die Kundenreise (Customer Journey)

Es geht immer noch um Menschen



Scheidung

Vergößern

beruflicher Wechsel

Rendite

Alter Erbe

Geldprobleme

Kaufen Verkaufen Finanzierung

Motive & Bedürfnisse…



Beratungsanfragen Finanzierung Immobilienbewertung

…führen zu Kontakten

E-Books Checklisten



Was ist meine Immobilie wert?

Umbau, Vermietung oder Verrentung?

Wie gebe ich meine Immobilie weiter?

Wie geht es nach der Trennung mit der Immobilien weiter?

Mach ich es selbst oder mit Makler?



Wie komme ich an eine Wohnung?

Was mache ich mit meiner alten Immobilie?

Kann mir ein Makler dabei helfen?

Wie viel Immobilie kann ich mir leisten?

Bauen oder gebrauchte Immobilie?

Förderung? Finanzierung?



Luciano Pavarotti

Spreche ich die richtige Zielgruppe an?



Spreche ich die richtige Zielgruppe an?



Luciano Pavarotti

Spreche ich die richtige Zielgruppe an?



BASIS VORBEREITEN



Tipp 1: Die richtige Webseite









Der Haupteingang



Die Hintertüren



Die Wachstumsphase



Tipp 2: Inhalt vor Design













Tipp 3: Empfehlungsmarketing



Tipp 4: Mehr Relevanz



Ihr eigenes Kommunikation-Ökosystem

Dynamische Inhalte 

Locken Bindung
Erstbesucher wiederkehrende Besucher

Statische Inhalte



Dynamische Inhalte



IMMOBILIENPROFI CONTENTPAKET
1980,- EUR netto / Jahr

• 1 Beitrag wöchentlich
• kostenloser Maklerblog
• Automatische Synchronisation 1 Video monatlich

1 Kundenmagazin vierteljährlich



1 Dauerhaft in der Zielgruppe präsent (Markenbildung)
2 Bedürfnisorientierte Inhalte (Expertise, Beratung)
3 Permanente Handlungsaufforderungen (Leadangebote)
4 Automatisierte Kommunikation (Regelmäßigkeit)
5 Traffic & Reichweite (Erhöhen der Relevanz)
6 Überwachen von Konversionen (Tracking)

Digitales Farming (Contenpaket, Lockmittel)



Relevanz / Sichtbarkeitsindex





Statische Inhalte



Themenwelten & E-Books

Privatverkauf

Erbimmo

Scheidung

Alters-Immo

Preisfindung







Gießen nicht vergessen!



Tipp 5: Mehr Leads & Reichweite



1 Die richtige Webseite
2 Die richtigen Inhalte (Content-Marketing)
3 Das richtige System (E-Mail-Marketing)
4 Die richtigen Tools (Lead-Marketing)
5 Die richtige Verbreitung (Performance-Marketing)
6 Die richtige Kontrolle (Tracking)

Online-Marketing (Themenwelten)



Unbekannter Eigentümer Bekannter Eigentümer

AuftragInternet

Contentpaket Themenwelt



Performance-Marketing
Die drei Konversionsstufen

Stufe 1: Zielgruppe auf die Seite führen (Contentpaket)

Stufe 2: Lead generieren (Themenwelt)

Stufe 3: Alleinauftrag



Ihr Kommunikation-Öko-System

Dynamischer Inhalt: Handlungsaufforderung Themenwelt (Vertiefung)

Double OptIn: Email-Bestätigung, Rückführung auf Themenwelt

Bindungsmarketing: Neue 
Vorschläge, Nachfass



Email-Marketing-Automation



Ersteinschätzung um 23 Uhr 17

Bewertung oder Orientierung?



Beispiel: Onpage-Preisprognose







Mein Buch

18,- EUR inkl. MwSt.
ISBN 978-3-00-06008-1

7 Freiexemplare
gegen Visitenkarte



Satte Ernte!



Vernetzen wir uns!
Email:
jan.kricheldorf@wordliner.com
Facebook:
https://www.facebook.com/Immofilmservice
Xing:
https://www.xing.com/profile/Jan_Kricheldorf
Telefon:
030 – 80952088-0
www.immofilmservice.de
Akquisefilme:
http://immofilmservice.de/akquisefilme
Imagefilme:
http://immofilmservice.de/maklervideos


